al servizio delle

associazioni
Rapporti dell’associazione con i mezzi di
comunicazione
Testo Barbara Lukesch, giornalista freelance, formatrice per adulti

Quali sono i fattori decisivi che stimolano I’attenzione e la curiosita
degli operatori dei media?

— La notorieta di una persona o di un’organizzazione.

— L’importanza di un tema (i temi d’attualita destano maggiore interesse).

— L'originalita, la novita o il valore di intrattenimento di un evento o un progetto.

— La possibilita di personalizzare un tema (raccontare un destino).

— Le pubbliche relazioni e i rapporti con i media gia consolidati (chi cura i contatti con i
media, conosce i nomi dei redattori e le abitudini delle redazioni avra un accesso
privilegiato).

Nella redazione di un testo, prestare attenzione a quanto segue:

— i testi efficaci sono comprensibili, la loro lettura non deve essere un rompicapo;

— scrivere testi chiari in un linguaggio corretto;

— usare i verbi, evitare troppe sostantivizzazioni (stile pesante);

— le frasi brevi sono in genere pit comprensibili delle frasi contorte o dei periodi complessi;
— privilegiare le forme attive dei verbi rispetto a quelle passive;

— scegliere parole brevi anziché parolone lunghe e difficili;

— usare parole straniere solo se necessario o se la parola straniera & ormai di uso comune;
— non usare abbreviazioni senza spiegarne il significato;

— di meno & meglio; fare un uso moderato di fotografie, confronti e aggettivi.
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Ogni comunicato stampa deve rispondere alle sette domande
seguenti:

N o o bk oobh =

Chi ha detto cosa/ vuole fare qualcosa?

Che cosa succede/ dovrebbe accadere?

Quando si € svolto I'evento/ quando avra luogo la manifestazione?
Dove ha avuto/ avra luogo?

Come si é svolta/ come si svolgera?

Perché e stato fatto / si fara?

Qual & stato il costo / quante persone sono coinvolte?

Lista di controllo comunicato stampa

Il testo & strutturato in modo chiaro e logico?

L’essenziale & esplicitato all'inizio del testo? Il testo rimane comprensibile anche se alla
fine viene abbreviato?

Il testo risponde alle sette domande di cui sopra?
La scelta del titolo € adeguata? Suscita curiosita e interesse?
Il testo pud essere editato facilmente?

Il testo & corretto e veritiero in ogni dettaglio?
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